Informacje ogdlne

Zatacznik nr 1 - Specyfikacja techniczna reklamy

1. Dotyczy tylko reklam w formacie ,jpg, .png - wraz z Reklama Administratorowi powinna zostac

przekazana informacja zawierajgca adres URL strony, ktdéra ma zosta¢ wczytana po kliknieciu

w reklame.

2. Dotyczy reklam HTML5: Reklama powinna zosta¢ dostarczona w formacie ZIP. Plik moze zawierac
dowolna kombinacje obstugiwanych typdw plikéw (CSS, .JS, HTML, SVG, .GIF, PNG, JPG).
Wszystkie obrazy uzyte w reklamach HTML5 musza by¢ zapisane lokalnie, nie moga by¢

odsytaczami do obrazéw i powinny znajdowac sie w pliku ZIP. Filmy i mapy nie sa obstugiwane.

Obstugiwane s3g tylko czcionki internetowe Google. Inne czcionki nie sa obstugiwane. Reklamy

rozwijane nie sg obstugiwane. W reklamach HTML5 nie mozna uzywa¢ lokalnych metod zapisu.

I.  Reklama graficzna

1. Standardowa

Nazwa

Billboard

Double
billboard

Naviboks
Halfpage

Baner (*)

Rozmiar (px)
750x100
750x200

300x250
300x600
468x60

Rozszerzenie

Jpg. .png, .swf
Jpg. .png, .swf

Jpg. .png, .swf
Jpg, .png, .swf
Jpg. .png, .swf

Waga (kB)
do 40
do 40

do 40
do 60
do 30

Rozwijanie
Rozmiar (px)

nd.
750%x300

nd.
600x600
nd.

(*) - emisja tylko na listach wyszukiwarek Warsztatow lub Producentow

2. Niestandardowa

Nazwa

Welcome
Screen

Screening

Tapeta

Rozmiar (px)

960x500

szczegdty ponizej

szczegoty ponizej

Rozszerzenie

Jpg. .png, .swf

szczegbty ponizej

szczegOty ponizej

Waga (kB)

do 120

do 60
do 10

Rozwijanie

Rozmiar (px)
nd.

nd.
nd.

Waga (kB)
nd.

do 40

nd.
do 60
nd.

Waga (kB)
nd.

nd.
nd.

Wideo

nd.

Tak

Tak
Tak
nd.

Wideo

Tak

Tak
nd.



3. Wbudowana w tresci artykutow

Rozwijanie

Nazwa Rozmiar (px)  Rozszerzenie Waga (kB) Wideo

Boks

srédtekstowy

Rozmiar (px)  Waga (kB)

300x250 Jpg, .png, .swf  do 40 nd. nd. Tak

Welcome Screen:

reklama wyswietlana kazdemu uzytkownikowi odwiedzajagcemu dowolng strone na Portalu
Administratora;

reklama wyswietlana przed otworzeniem pozadanej strony na Portalu Administratora;

w przypadku braku interakcji uzytkownika z reklama, zamyka sie ona automatycznie po 15
sekundach emisji, po czym uzytkownikowi zostaje wyswietlona pozadana strona Administratora;
ze wzgledu na znaczaca wielkos¢ reklamy i sposdb jej wyswietlania wigczenie ustugi cappingu’ jest
tutaj wymagane;

reklama bezwzglednie zawiera:

a. logo Administratora umieszczone zazwyczaj w prawym gornym rogu - klikalne,

b. przyciski "zamknij* oraz krzyzyk (X) wg wytycznych okreslonych w pkt __ OWU;

reklama moze zawiera¢ inne elementy, ktore przy danej kreacji graficznej Administrator uzna za
wymagane dla polepszenia komfortu uzytkownika.

Screening:

reklama ztozona z Double billboardu i Tapety. Elementy tej reklamy powinny tworzy¢ spéjna catosc
graficzna;

tapeta stanowi statyczne, nieklikalne tto, a Double billboard zwyczajowo animowany, klikalny
obszar;

przy tworzeniu reklamy nalezy wzig¢ pod uwage szczegdtowe wytyczne dla produktéw
sktadajacych sie na Screening (Double billboardu i Tapety);

widoczny obszar boczny kreacji (Tapeta) dla kazdego uzytkownika moze by¢ rézny. Przy tworzeniu
tej kreacji nalezy wziag¢ pod uwage rézne rozdzielczosci ekrandw urzadzen.

reklama w formie nieklikalnego tta umieszczona na marginesach strony;

zwyczajowo kreacja pokryta powtarzajacym sie wzorem o obnizonej widocznosci (np. logo);
widoczny obszar kreacji dla kazdego uzytkownika moze by¢ rozny. Przy tworzeniu tej kreacji nalezy
wzigé pod uwage rézne rozdzielczosci ekrandw urzadzen;

T Capping (dotyczy tylko reklam graficznych) - ustuga ograniczajaca liczbe kontaktow z reklama, czyli
wyswietlen produktu reklamowego Unikalnemu Uzytkownikowi/unikalnemu cookie. Przyktadowo istnieje
mozliwos¢ realizacji tygodniowej kampanii, w ktorej Unikalny Uzytkownik obejrzy reklame najwyzej 3 razy,
jednak nie czescigj niz raz w ciggu dnia.



e kreacje nalezy dostarczy¢ w docelowej rozdzielczosci w formie grafiki rastrowej (tiff) lub
wektorowej (.ai badz .eps).

Zalecenia do reklamy graficznej

Zalecane jest przygotowanie kreacji reklamowej w taki sposéb aby obcigzenie procesora komputera
podczas jej emisji byto mozliwie najmnigjsze. Czynniki zwiekszajgce obcigzenie procesora:

e animacja obiektéw wektorowych o skomplikowanym ksztaicie;

e efekty typu "blur", gradienty, cienie;

e 7zbyt duza liczba klatek na sekunde - 18fps jest wystarczajaca do optymalnego postrzegania kreacji;
e zbyt duza liczba animowanych sekwencji pomiedzy warstwami wyswietlana w tym samym czasie;
e skrypt generujacy zdarzenia ustawiony na losowe zdarzenia (np. mgta, deszcz);

e format animowanych sekwencji zaszytych w kreacji/importowanych (np. .jpg, .png, etc.);

e importowane grafiki skalowane przez dtugi czas.

Il. Reklama wideo

Administrator oferuje kompleksowa realizacje materiatu wideo - od scenariusza, przez filmowanie i sktad
po publikacje na Portalu Administratora. Reklamodawca otrzymuje prawa do publikowania materiatu na
wiasnych badz zewnetrznych stronach internetowych. Istnieje rowniez mozliwo$¢ skorzystania z publikagji
spotu wideo lub reklamy graficznej w odtwarzaczu wideo Administratora.

Mozliwosci emisji

Nazwa . w trakcie Charakterystyka
preroll  midroll  postroll
pauzy

Spot Tak Tak Tak nd. Mozhwos; pominiecia reklamy przez
wideo uzytkownika.
Grafika
nad Tak nd. Tak Tak Wg specyfikacji Naviboks.
wideo

W trakcie odtwarzania filmu nie sg
Film nd. nd. nd. nd. emitowane zadne inne reklamy. Na

zyczenie Reklamodawcy blokowana jest
mozliwos¢ komentowania filmu.

Specyfikacja (dotyczy spotu i filmu):

e Format pliku: .mp4;
e (Czas emisji (zalecany): do 180s;
e Rozmiar pliku (zalecany): do 50MB;


https://gazeo.pl/gazeopl/reklama.html#Graficzna

e Wspdtczynnik obrazu: 16:9;

e Rozdzielczos¢: 720p (1280x720px);

e Liczba klatek: min. 25 kl./s;

e Kodek wideo: H.264;

e Kodek audio: ACGC;

e Dodatkowe: Web Optimized + Bit Rate 2000.

Spot wideo w reklamach graficznych (tzw. WideoAd) moze mie¢ maksymalng dtugos¢ 30 sekund. Waga
filmu wideo w reklamach graficznych to maksymalnie 1MB.

Dotyczy tylko reklam typu WideoAd - odtwarzacz spotu wideo musi by¢ wyposazony w przycisk stop
i mute. Wideo w reklamie po wejsciu na strone moze by¢ odtworzone automatycznie, ale z wyciszonym

dzwiekiem. Dzwiek moze zosta¢ odtworzony po wykonaniu przez uzytkownika akcji na reklamie (najechanie
badz klikniecie na produkt). Waga kreacji inicjujacej musi by¢ zgodna ze standardem danej reklamy.

. Reklama tekstowa

1. Link reklamowy:

umieszczony w wybranym obszarze artykutu;

maksymalna liczba znakdéw ze spacjami wynosi 40;

e zawiera tekst alternatywny opisujacy link;

klikniecie w link powoduje wczytanie strony docelowej w nowej karcie lub oknie przegladarki;
maksymalna liczba linkéw w jednym artykule wynosi 3;

e czas emisji linku reklamowego: 12 miesiecy od daty publikacji.

2. Pole "Przydatne linki":

e umieszczone na konhcu kazdej strony artykutu (jezeli artykut zawiera stronicowanie), oznaczone
tytutem "Przydatne linki";

e moze zawiera¢ maksymalnie dwie rozne pozycje reklamowe (jedna pozycja = link + opis);

kazdy link zawiera tekst alternatywny opisujacy ten link;

klikniecie w link powoduje wczytanie strony docelowej w nowej karcie/oknie przegladarki;

maksymalna liczba znakéw linku ze spacjami wynosi 40;

maksymalna liczba znakéw opisu ze spacjami wynosi 150;

czas emisji pola reklamowego: 12 miesiecy od daty publikacji.

Przyktad reklamy tekstowej z wykorzystaniem pola ,Przydatne linki”
REKLAMA
Przydatne linki

gazeo.pl - pierwszy wertykalny portal w Polsce poswiecony propagowaniu tanszych, ekologicznych paliw.
Swieze wiadomosci, rzetelne testy, opinie branzy LPG. Wejdz.

Symulator LPG - opracowane przez gazeo.pl precyzyjne narzedzie obliczajgce optacalnos¢ LPG. Oferuje
znacznie wiecej opgji niz zwykty kalkulator instalacji gazowej. Zapraszamy.


http://www.gazeo.pl/
https://gazeo.pl/lpg/kalkulator-lpg-gazu.html

3. Formy zaawansowane:

Formy zaawansowane reklamy tekstowej dzielg sie na:

a.
b.

informacje producenta lub warsztatu
artykut redaktorski

Informacja producenta:

publikowana w wybranym przez Reklamodawce obszarze tematycznym na Portalu Administratora,
upubliczniona w catosci jako oryginalny tekst w niezmienionej formie merytorycznej (moze
podlegac korekcie jezykowej);

zajawka informacji umieszczona jest na stronie gtéwnej Portalu w odtwarzaczu "Zobacz";

zawiera dodatkowe notyfikacje: "Informacja producenta";

maksymalna liczba znakéw ze spacjami wynosi 2 tysiace;

maksymalna liczba zdje¢ w informacji wynosi 2;

maksymalna liczba linkéw w informacji wynosi 2;

minimalna liczba zdje¢ w galerii wynosi 4;

maksymalna liczba zdje¢ w galerii wynosi 6;

w stopce umieszczona jest nazwa autora (rekomendowane imie i nazwisko) oraz zrodto - nazwa
Reklamodawcy;

czas emisji: 12 miesiecy od daty publikacji.

Artykut redaktorski:

V.

publikowany w wybranym przez Reklamodawce obszarze tematycznym Portalu Administratora
Wydawcy, w catosci opracowany przez redakcje Portalu;

zajawka informacji umieszczona jest na stronie gtéwnej Portalu w odtwarzaczu "Zobacz";
maksymalna liczba znakéw ze spacjami wynosi 10 tysiecy;

ze wzgledu na diugos¢ materiatu artykut moze zosta¢ podzielony na dwie strony;

maksymalna liczba zdje¢ w artykule wynosi 9;

maksymalna liczba linkéw w artykule wynosi 5;

minimalna liczba zdje¢ w galerii wynosi 4;

maksymalna liczba zdje¢ w galerii wynosi 9;

w stopce umieszczona jest nazwa autora (rekomendowane imie i nazwisko) oraz zrédto - nazwa
Reklamodawcy;

czas emisji: 12 miesiecy od daty publikagji.

Mailing

Administrator oferuje kompleksowa obstuge ustugi mailingu - od zaprojektowania, po rozestanie listu do
czytelnikbw Administratora. Obecnie istnieje ograniczona mozliwo$¢ wybrania grupy oséb, do ktorych
chcesz skierowac przekaz reklamowy na podstawie kryteribw demograficznych takich jak grupa zawodowa
czy kryteriow geograficznych.

1.

Warunkiem koniecznym do wystania listu z serwerow Administratora jest podanie:



10.

1.

12.

13.

tematu/tytutu listy;
istniejgcego adresu e-mail do korespondencji zwrotnej;
skroconej nazwy Reklamodawcy/imienia i nazwiska Reklamodawcy umieszczonej w polu
.Nadawca”;
petnej nazwy Reklamodawcy umieszczonej w stopce listu.
Maksymalna waga listu: 40kB.
Maksymalna szerokos¢ listu: 550px.

Maksymalna liczba znakéw ze spacjami w temacie/tytule listu: 60.

Pole ,Nadawca” tworzone jest w oparciu o szablon: gazeo.pl/nazwa Reklamodawcy lub
gazeo.pl/imie i nazwisko Reklamodawcy.

Temat/tytut oraz sama tres¢ listu nie moze zawieraC mylacych, fatszywych, lub zwodniczych
informadgji np. tytut/temat nie moze zawiera¢ znakdw stanowigcych o kontynuacji korespondencji np.
Fwd: czy Re..

Temat/tytut nie moze by¢ w catosci pisany kapitalikami.

List nie moze zawiera¢ zatgcznikdw.

List rozsytany jest z adresu: mailing@gazeo.pl.

List opatrzony jest dodatkowymi informacjami w gdrnej i dolnej czesci:

Gorna czes¢:

e Adresat moze wyswietli¢ list w przegladarce internetowej: "List nieczytelny? Zobacz go w
przeglgdarce";

Dolna czes¢:

e Informacja dotyczaca podstawy rozestania mailingu:
"Dostajesz te wiadomosc, bo zapisatas/es sie na newsletter gazeo.pl prowadzony przez Pawta
Stefanowskiego prowadzqcego dziatalnosc¢ gospodarczqg pod firmg GAZEO Pawet Stefanowski
w todzi przy ul. Pogonowskiego 5/7, 90-745 £6dZ, NIP: 947-102-05-50, REGON: 471523240";
e Informacja o Administratora i Reklamodawcy:
"Informacja rozestana przez portal gazeo.pl na zlecenie: petna nazwa Reklamodawcy";
e  Adresat moze tatwo wypisac sie z subskrypgji:
"Mamy nadzigje, Ze lubisz nasze newslettery. Jezeli nie, mozesz sie wypisac".

Niektére programy pocztowe nie wyswietlajg prawidtowo elementéw graficznych mailingdw, dopoki
uzytkownik nie skorzysta z opcji "pobierz obrazki"/"Wyswietl obrazki" lub podobnej.

Polskie czcionki nalezy kodowa¢ w standardzie UTF-8.

Szablon mailingu powinien opierac sie w catosci na tabelarycznej strukturze (table, tr, td).



14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

21.

W kodzie mailingu nie moga by¢ zamieszczane JavaScript'y, ramki, elementy dynamicznego HTML
oraz obiekty Active X (np. animacje flash).

Kazdy link w mailingu powinien posiadac swdj atrybut title - krotko opisujacy strone, do ktérej kieruje.
Wszystkie znaczniki jezyka HTML musza by¢ domkniete.

Atrybut _blank dla linkédw - jego nieobecnos$¢ moze spowodowac zawieszenie aplikacji desktopowej
obstugujacej poczte elektroniczna.

Kod HTML musi by¢ wolny od btedéw. Mailingi przygotowywane w formacie .html powinny by¢
zgodne ze standardem HTML Living Standard dostepne pod linkiem
https://html.spec.whatwg.org/multipage/#toc-introduction. Nie beda przyjmowane do emisji
mailingi kodowane w standardzie XML, XHTML ani w formacie MS Word.

Wszelkiego rodzaju elementy obrazkowe uzywane podczas tworzenia mailingu powinny by¢
pobierane z absolutnych adresow URL.

Mailing reklamowy aktywny jest na serwerach Administratora przez 15 dni od daty rozestania
reklamy.

Jezeli Reklamodawca zyczy sobie umieszczenia kodoéw monitorujacych, kody te powinny by¢ wpiete
w kreacje i przestane jako jeden plik HTML.

Zalecenia dotyczace mailingu

nalezy unikac stow, na ktére wyczulone sa filtry antyspamowe: np. viagra itp;

nalezy unikac pisania tekstu zawierajacego zwroty: "kliknij tutaj!", "To jedyna taka okazja w Twoim
zyciu!", "To nie jest informacja handlowa w mysl", "Nie stanowi oferty w rozumieniu" itp;

nalezy nie naduzywac znakdw interpunkcyjnych;

nalezy unika¢ tworzenia listu jako jednej wielkiej grafiki z matg iloscia tekstu;

nalezy unika¢ stosowania duzej liczby czcionek w kolorach: czerwonym, niebieskim lub zielonym;
nalezy nigdy nie zamieszcza¢ w swoich tresciach linkéw do stron nieistniejacych, fatszywych,
niezwigzanych z tematem wysytki;

nalezy stosowac czcionki Verdana, Tahoma, Arial lub Times New Roman z okresleniem
odpowiedniej ich wielkosci;

wskazane jest zmniejszenie wagi obrazkdéw przed uzyciem ich w kreacji mailingowej. Grafika z
ptynnymi przejsciami koloréw (zdjecia) powinna by¢ zapisywana w formacie jpg. Grafika kilku
kolorowa powinna by¢ zapisywana w formacie .gif lub .png (8 bit).


https://html.spec.whatwg.org/multipage/#toc-introduction

